
Czy zakup wizyt·wek firmy jest kosztem reprezentacji i reklamy 
limitowanej
 
PROBLEM
Czy zakup wizyt·wek firmy naleŨy potraktowaĺ jako koszty reprezentacji i reklamy 
limitowanej? Czy trzeba odprowadziĺ VAT z tytuğu przekazania wizyt·wek kontrahentom i 
odbiorcom indywidualnym?
 
RADA
Nie. Wydatki na zakup wizyt·wek firmowych majŃcych charakter informacyjny stanowiŃ w 
cağoŜci koszt uzyskania przychodu. Jako wydatki zwiŃzane z bieŨŃcym funkcjonowaniem 
firmy powinny zostaĺ zaliczone do koszt·w w momencie ich poniesienia. NaleŨy uznaĺ, Ũe 
nieodpğatne przekazanie wizyt·wek kontrahentom i odbiorcom indywidualnym jest 
przekazaniem na cele zwiŃzane z prowadzeniem przedsiňbiorstwa. W zwiŃzku z tym nie 
podlega opodatkowaniu VAT.
 
UZASADNIENIE
Wydatek na zakup firmowych wizyt·wek jest jednym z pierwszych, jakie ponosi 
przedsiňbiorca rozpoczynajŃcy dziağalnoŜĺ. Wydatki takie ponoszone sŃ wielokrotnie takŨe 
p·Ŧniej, juŨ w trakcie prowadzenia dziağalnoŜci, zwğaszcza w przypadku zmiany danych firmy 
(nazwy, siedziby itp.). Dlatego istotna jest prawidğowa kwalifikacja takiego wydatku jako 
kosztu uzyskania przychodu oraz rozliczenie VAT.
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